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SCHICKERLING - VON BISMARCK

Die Kanzlei "Schickerling - von Bismarck"
zeichnet sich durch eine spezialisierte Exper-
tise im Bereich des Notar- und Anwaltsrechts
aus.

Gegrundet im Jahr 2017 durch die Juristen
Dr. Falco Schickerling und Dr. Moritz von Bis-
marck, vereint die Kanzlei das umfassende
Wissen und die Erfahrung beider Partner, die
zuvor in internationalen GroBkanzleien in den
Feldern Gesellschaftsrecht und M&A (Mergers
& Acquisition) sowie in einer auf Nachfolge
spezialisierten Kanzlei tatig waren.

Die Kanzlei fokussiert sich hauptsachlich auf
notarielle Dienstleistungen und deckt ein brei-
tes Spektrum an Rechtsgebieten ab. Sie ist
besonders fUr die Beratung bei gro3en Trans-
aktionen und komplexen rechtlichen Frage-
stellungen bekannt und geschatzt.




SCHICKERLING - V. BISMARCK LOGO

Das Logo verkorpert ein elegantes und klares
Design mit einer schlichten Farbpalette, in der
ein intensives, tiefes Blau dominiert.

Zentral ist ein rundes Signet platziert, in wel-
chem die Buchstaben "S" und "B" raffiniert
ineinander greifen und sich zu einem symme-
trischen, geometrischen Design verflechten.
Dieses Design reprasentiert die Initialen auf
eine Art und Weise, die Stabilitat und Zuver-
lassigkeit ausdruckt. Die Buchstaben zeigen
durch ihre scharfen Kanten und prazisen Li-
nien eine moderne, sachliche Note.

Unterhalb des Signets prasentiert sich der
Name "SCHICKERLING - VON BISMARCK" in
klarer, groBzugiger Typografie, was den Blick

unmittelbar auf die Kanzlei lenkt. Der Zusatz
"Notare Rechtsanwalte" erscheint darunter in
einer subtileren, kleineren Schriftart, was die
Expertise in diesen spezifischen juristischen
Feldern unterstreicht.
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CORPORATE FARBEN

Das Logo setzt sich aus zwei
Farben zusammen, die in unter-
schiedlichen Gewichtungen zum
Einsatz kommen.

SCHICKERLING - VON BISMARCK

Notare
Rechtsanwalte

Primarfarbe

Pantone 289 C
CMYK 95/72/25/66
RGB 10/34/64

Hex #0d2240
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7 SENSES SAFARIS

Das lLogo ist die visuelle Essenz der Marke
,Claudia Schnell - 7 Senses Safaris® und re-
flektiert die Einzigartigkeit des Safari-Erlebnis-
ses, das sie bietet.

Es bildet eine Synthese aus dem pragnanten
Namen ,Claudia Schnell” und dem einladen-
den Slogan ,7 Senses Safaris®, die gemein-
sam die Brucke zwischen Abenteuer und Ex-
Klusivitat schlagen.

Mit seiner Mischung aus organischen Formen

und der Darstellung der afrikanischen Sonne

und Wildnis kommuniziert das Logo die War-
me, Naturlichkeit und die breite Palette sinn-
licher Erfahrungen, die auf einer Safari zu er-
warten sind. Der Schriftzug ,,Claudia Schnell*

steht dabei fur die personliche Note und Hin-

gabe, mit der jeder Trip gestaltet wird, wah- 7 S E N S E S S A F A R | S

rend ,7 Senses Safaris” die umfassende und
tiefgreifende Erfahrung symbolisiert, die den

Gasten geboten wird.




CORPORATE FARBEN

Das Logo setzt sich aus drei
Farben zusammen, die in unter-
schiedlichen Gewichtungen zum
Einsatz kommen.

CLAUDIA SUHNELL

SENSES SAFARIS

Primarfarbe Sekundarfarbe Akzentfarbe
CMYK 33/39/46/20 CMYK 41/78/92/63 CMYK 00/50/100/00
RGB 158/136/118 RGB 85/41/16 RGB 243/146/0

Hex #9e8876 Hex #552910 Hex #f39200



CLAUDIA SCHNELL CLAUDIA SCHNELL
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7 SENSES SAFARIS
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DESIGN ANFORDERUNGEN

Unser Ziel ist die Entwicklung eines neuen Logos fur
das Architekturbturo Weber + Bauzeit Architekten.
Das Logo soll das neue Gesicht des Architektur-
blros werden und wird z.B. auf der Firmenwebsite,
Prasentationsmaterialien und diversen Printproduk-
ten zum Einsatz kommen.

Logo-Typ: Das Logo soll als Wortmarke

gestaltet werden. Es kann die Initialen "W" und "B"
fUhren und muss nicht den vollstandigen

Namen "Weber + Bauzeit" beinhalten.

Ein besonderes Augenmerk wird auf Lesbarkeit und
visuelle Wirkung gelegt.

Farbschema: Die bestehende Corporate-Farbe Rot
(RGB 151/34/37) kann im Logo integriert werden um
die ldentitat und den Charakter des Architekturblros
zu widerspiegeln.

Sonstiges: Die Verwendung einer Bildmarke, z.B.
das bestehende rote Rechteck, ist nicht zwingend
erforderlich.
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LOGO REDESIGN

Das neu gestaltete Logo von "Bauzeit Architekten”
spiegelt mit seiner schlichten Modernitat und
Prazision die Grundwerte eines Architekturburos
wider.

Der Name "Bauzeit", der flr die bedeutende
Phase der Verwirklichung architektonischer
Visionen steht, flieBt harmonisch mit dem Begriff
"Architekten” zusammen und verbindet sich durch
einen senkrechten Trennstrich in der edlen
Corporate-Farbe Pantone Chilli Pepper. Diese
Farbgebung verleint dem Logo einen besonderen

Akzent und vermittelt ein Gefuhl von Exklusivitat
und Hochwertigkeit.

Die Schriftart ist bewusst zeitlos gewahlt, um
Bestandigkeit und Professionalitat zu betonen.
Das gesamte Design vermittelt die Botschaft der
Marke: eine Phase der Transformation, in der
aus sorgfaltiger Planung und kreativen Ideen
Realitat wird.

"Bauzeit Architekten" steht damit nicht nur far
den zeitlichen Rahmen eines Projekts, sondern
auch fur die Leidenschaft und Expertise, die in
der Schaffung dauerhafter Strukturen zum
Ausdruck kommt.

Bauzeit | Architekten



Bauzeit | Architekten



CORPORATE FARBEN

Das Logo setzt sich aus zwei
Farben zusammen, die in
unterschiedlichen Gewichtungen
zum Einsatz kommen.

Primarfarbe

Pantone Black C
CMYK 88/79/56/93
RGB 0/0/0

Hex #000000

RAL 9005

Bauzeit | Architekten

Sekundarfarbe

Pantone 19-1557 Tpx Chili Pepper
CMYK 6/95/68/23

RGB 155/35/53

Hex #9b2335

RAL 3027




Bauzeit | Architekten

Bauzeit | Architekten




Bauzeit | Architekten
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JOIN?LAS
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JOINPLAS

Das Logo des Unternehmens Joinplas prasentiert
sich in einer modernen, neu konstruierten Typogra-
fie. Der Unternehmensname ,Joinplas® ist in Grof3-
buchstaben dargestellt, wobei das Wort ,Join“ und
das Wort ,Plas” geschickt durch ein grafisches
Kupplungselement verbunden sind. Dieses zentrale
Element symbolisiert das Hauptprodukt des Unter-
nehmens und ist in einer neutralen Pantone 7530C
Farbe gehalten, was einen stilvollen Kontrast zum
schwarzen Text bildet. Die clevere Integration des
Kupplungselements verleint dem Logo eine einzigar-
tige Wiedererkennung und stellt die Verbindung und
die Kernkompetenz von Joinplas visuell dar.

Diese Gestaltung macht das Logo nicht nur zu

einem Markenzeichen, sondern auch zu einem
subtilen Hinweis auf die technische Prazision und
Innovationskraft des Unternehmens. Die klare Lini-
enfuhrung und die moderne Schriftart unterstreichen
die Professionalitat und die zukunftsorientierte Aus-
richtung von Joinplas, wodurch das Logo sowohl|
funktional als auch asthetisch ansprechend ist.

JOIN?LAS



CORPORATE FARBEN

Das Logo setzt sich aus zwei Farben zusammen, die in
unterschiedlichen Gewichtungen zum Einsatz kommen.

JOIN?LAS

Primarfarbe Pantone 7530 C Sekundarfarbe CMYK 100/0/0/0
CMYK 0/10/20/36 RGB 0/0/0

RGB 164/148/131 Hex #000000
Hex #A49483
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VELO

Die Wort-Bildmarke , Velo® ist eine raffinierte
Integration von Text und Bild, die ein ikonisiertes
Fahrrad symbolisiert.

Der Name ,Velo® wird in einer klaren, geradlini-
gen Schriftart prasentiert, wobei die Buchstaben
,e" und ,0" gleichzeitig als Fahrradreifen dienen.
Der Querstrich des ,e“, das in Kleinbuchstaben
gehalten ist, verwandelt sich nahtlos in den Rie-
men des Fahrrads, was die Verbindung zwischen
Schrift und Bild verstarkt.

Die Farbgestaltung in Continental Gelb und

Schwarz verleiht der Marke eine energetische
und markante Identitat. Das Gelb kommt auf
dem Fahrradsymbol zur Geltung, wahrend das

Schwarz fur den Text verwendet wird, was einen
starken visuellen Kontrast schafft.

Das gesamte Logo strahlt eine moderne Einfach-
heit aus, die sowohl die Mobilitat als auch die
Dynamik des Radfahrens einfangt.




CORPORATE FARBEN

Das Logo setzt sich aus zwei
Farben zusammen, die in unter-
schiedlichen Gewichtungen zum
Einsatz kommen.

Sekundarfarbe

Pantone 000 C
CMYK 00/00/00/00
RGB 0/00/00

Hex #00000

RAL 0000
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- Vielen Dank!
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www.com-online.com






